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6.313 contratos indefinidos

La actividad de las siete estaciones de esqui
aragonesas ha generado, entre 2003 y 2009, 6.313
contratos indefinidos y 42.139 de caracter
temporal. En la pasada temporada, el esqui creo
un gasto en consumo de 237,7 millones de euros.
De ellos, las estaciones absorben el 22,7%.

El estudio constata que este entorno esta resistiendo mejor a la cri-

sis. De hecho, en el conjunto de las comarcas con estacion, el nu-
mero de nuevos contratos indefinidos registrados entre 2003 y
2009 asciende a 6.313, habiéndose formalizado también 42.139
contratos temporales en el mismo periodo. También se atestigua
que en 2008-2009, en pleno estallido de la crisis econdmica, se
crearon 812 contratos fijos y 7.025 temporales.

Redaccion

El turismo blanco ha generado entre
2003 y 2009 un total de 6.313 con-
tratos indefinidos y 42.139 contratos
de caracter temporal y, sdlo en la ul-
tima temporada, la 2008-2009, hubo
un gasto en consumo de 237,7 millo-
nes de euros. Asi lo pone de mani-
fiesto el estudio elaborado conjunta-
mente por el Servicio de Estudios de

Ibercaja y el Observatorio de las Ocu-
paciones del Servicio Publico de Em-
pleo Estatal.

El analisis, con datos para las campa-
flas invernales transcurridas entre
2003 y 2009, evalua el impacto, en
términos econdmicos y de empleo,
que genera el esqui en las zonas de
influencia de las estaciones aragone-
sas. Ese analisis ha detectado como la
actividad, tanto en empleo como en
consumo, ha seguido una trayectoria
creciente, como lo confirman que en
la primera temporada analizada el
consumo fue de 144 millones de
euros, frente a los 237 de la ultima
estudiada, y que en ésta, pese a la cri-
sis, sigue creciendo el empleo fijo con
la rubrica de 812 contratos, ademas
de los 7.025 estacionales.

MOTOR ECONOMICO DE LAS ZONAS
DE MONTANA. Las estaciones de
esqui se han consolidado en los ulti-
mos afios como auténticos motores
de desarrollo econémico y demogra-
fico en las areas donde se localizan.
El estudio determina la magnitud del
gasto en consumo final que generan
los esquiadores en dos vertientes. Por
una parte, el gasto directo que efec-
taan ellos mismos (forfaits, alquileres,
restaurantes, alojamientos, etc.) y, de
otro lado, el gasto inducido necesario

as siete estaciones
esas genera en seis anos

para abastecer esos servicios (sumi-
nistros, gastos de alojamiento de los
trabajadores de estaciones y hostele-
ria, etc.). [gualmente, las estimaciones
distinguen entre esquiadores que per-
noctan en el entorno de las estacio-
nes, esquiadores que no pernoctan
alli y turistas no esquiadores que se
aproximan a las estaciones durante la
temporada.

El gasto en consumo final del agre-
gado de estos tres colectivos aumenta
en paralelo a la creciente afluencia de
esquiadores a las estaciones de la re-
gién, que ha crecido un 50% en el
periodo analizado. En 2004-2005 se
registraron 1,2 millones de esquiado-
res, que generaron un consumo de
144,5 millones. En 2008-20009, se al-
canzaron los 1,8 millones de usua-
rios, cifrandose el gasto total en
237,7. De este importe, 138,9 millo-
nes de euros son gasto directo y 98,7
se originan por el comentado efecto
inducido.

En cuanto a la distribucién sectorial,
el estudio subraya que las estaciones
de esqui absorben unicamente el
22,7% de ese gasto, mientras que los
restaurantes ingresan el 23,7%, los
servicios inmobiliarios el 20,2%, los
alojamientos turisticos el 12,9%, el
transporte de viajeros el 7,7% y el co-
mercio el 2,5%.

Aragon fomenta sus encantos en el principal escaparate turistico del mundo

Redaccion

El viceconsejero de Turismo del Go-
bierno de Aragon, Javier Callizo, vi-
sito el Pabellén de Espaiia en la
Feria Internacional de Turismo ITB
2010 que se celebro en Berlin, en el
que Aragdn tuvo dos espacios para
promocionar la Comunidad Auto-
noma y los Pirineos. Ahi, mantuvo
un encuentro con diversos respon-
sables turisticos, entre ellos los de la
asociacion de campistas ADAC, de
la que forman parte 17 millones de
familias alemanas (con una previ-
sion de 20 millones de familias aso-
ciadas para 2020).

La finalidad de este encuentro, que
tendra continuidad en contactos pos-
teriores las proximas semanas, fue
dar a conocer a esta asociacion las
posibilidades que presenta Aragon
para el turismo de camping. En estos
momentos, la Comunidad ofrece
29.610 plazas y 8.830 parcelas en 86
camping (57 en Huesca, 16 en Teruel
y 13 en Zaragoza). Las plazas en los
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Berlin ha tomado buena nota de los encantos
aragoneses gracias a la feria ITB. La Comunidad ha
contado con un expositor en el que es el principal
escaparate turistico del mundo. Camping, turismo
rural y hospederias centran la presencia aragonesa

en este certamen

camping aragoneses se han incre-
mentado un 15% entre los afios 2005
y 2010. Estos 86 campings recibieron
en 2009 la cifra de 309.707 viajeros

Aragon ofrece
29.610 plazas y
8.830 parcelas en
86 campings

(92.360 extranjeros) que causaron
980.759 pernoctaciones.

El viceconsejero de Turismo recibio
también en el expositor aragonés al
secretario de Estado de Turismo,
Joan Mesquida, y le presento el
libro Ruta de Estrellas, editado por

el Gobierno de Aragon para promo-
cionar el Camino de Santiago en la
Comunidad con motivo de la cele-
bracion del Afio Jacobeo. El libro
recorre las cuatro etapas de la ruta
que discurren por la Comunidad
Autonoma deteniéndose en el pai-
saje, la naturaleza, el arte, la historia
y sus gentes.

El viceconsejero Callizo indico que
“esta feria es, por su importancia,
fija en la programacion anual que
lleva los atractivos turisticos de la
Comunidad a mas de 70 ferias de
todo el mundo, una presencia que
complementamos con acciones en
publicaciones especializadas de
cada pais o la organizacion de viajes
de familiarizacion como el que
traera a operadores turisticos y pe-

Mesquida y Callizo ante el pabellon de Espafia de la feria de Berlin

riodistas alemanes a Aragon en las
proximas semanas”.

ITB BERLIN. La Feria Internacional ITB
2010 de Berlin es una de las primeras
ferias de turismo del mundo. En esta
su 44 edicion reune a 11.127 compa-
fias (11.098 en 2009) de 187 paises en
26 pabellones. En su ediciéon de 2009,

la feria recibio 178.971 visitantes,
110.857 de ellos profesionales.

De forma paralela a la exposicion, la
feria acoge presentaciones y debates
sobre cuestiones candentes para el
sector turistico como los servicios
para méviles o el turismo en la web
2.0 y las redes sociales, entre otras
muchas. ®



